Zasto ovo istraZivanje?

Pilot istrazivanje o dominantnom nacinu prezentacije problema trgovine zenama u
stampanim medijima sprovedeno je krajem 2001. na uzorku sacinjenom od
tekstova objavljenih u dnevnim novinama u periodu od 1998-2001." Analiza
terminologije, intenziteta pisanja i vizuelne prezentacije, pokazala je da se problem
predstavlja na senzacionalisticki nacin i opterecuje brojnim predrasudama politicke
svakodnevice srpskog drustva u tom periodu. Takav pristup je potpuno uklonio iz
vidokruga javnosti ¢injenicu da je trgovina zenama jedan od najekstremnijih oblika
nasilja nad Zenama 1 krsenja zenskih ljudskih prava. Medijski kontekst u kome se
podrazumeva da ée golo Zensko telo prodati svaki prozvod (pa ¢ak i motorno ulje),
nasilje nad Zenama proprati sa jednom do dve recenice (ili se ne proprati uopste)
ostavlja malo prostora za preispitivanje uzroka, posledica, politickih, drustvenih i
pravnih aspekata trgovine zenama. Kroz viktimizaciju “naivne” Zene jedan
drustveni problem je sveden na li¢cnu traumu.

Pocetkom 2002. problem trgovine zenama je uzdignut na mnogo visi politicki nivo
- pokrenuta je preventivna i edukativna kampanja, drzavne institucije su se
aktivnije ukljucile u suzbijanje ove pojave, otvoreno je prvo skloniste za zene zrtve
trgovine, usvojen je nacrt zakona o trgovini zenama®. Zeleéi da vidimo da li su se i
na koji na¢in ove promene odrazile na medijski pristup, analiza sadrzaja tekstova
objavljenih na temu trgovine zenama nastavljena je i tokom 2002.

Definicija problema

Trgovina zenama podrazumeva vrbovanje i/ili prevoz osoba primenom ili
pretnjom sile, zloupotrebom autoriteta ili polozaja pretpostavljenog, prevarom ili
drugim oblicima prinude u cilju seksualnog ili ekonomskog iskori§¢avanja, a radi
profita i koristi makroa, svodnika, trgovaca, posrednika, vlasnika bordela i drugih
poslodavaca, klijenata ili kriminalnih grupa.

Predstavlja jedan od najekstremnijih oblika nasilja nad zZenama — osoba koja je zrtva
trgovine nema nikakvu mogucnost izbora, konstantno trpi fizicko i psthicko nasilje,
pretnje, ucene. Zena je prinudjena da se protiv svoje volje bavi odredenim
poslovima i aktivnostima (prinudna prostitucija, prinudan rad, ucestvovanje u
kriminalnim aktivnostima, prinudan brak i sl.) i eksploatisana je — ne dobija
nikakvu ili malu novc¢anu naknadu za svoj posao, nema kontrolu nad uslovima u
kojima radi. Ima “dug” koji mora da otplati makrou, sto je gotovo nemoguce 1
cesto se desava da se prodaje zajedno sa dugom drugom trgovcu.

! “Seks, roblje i politika- prezentacija problema trgovine Zenama u stampanim medijima u Srbiji”, ASTRA,
2002.

? Clan Kriviénog Zakona Republike Srbije kojim se sankcioni$e kriviéno delo trgovine ljudima usvojen je aprila
2003.



Metodologija istrazivanja

Metoda analize sadrzaja primenjena je na uzorku od 240. tekstova objavljenih u
dnevnim novinama- “Vecernje novosti”, “ Politika”, “Blic”, “Glas javnosti”,
“Nacional”, “Danas”. Kriterijum za odabir uzorka bilo je imenovanje problema u
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tekstu ( kao “trgovine zenama”, “trgovine ljudima”, “trgovine decom”, “trgovine
belim robljem”, “prinudne prostitucije”...). Tekstovi su analizirani kroz sledece
kategorije — tema teksta ; rubrika/ plasman teksta ; region na koiji se tekst odnosi ;
izvor informacija u tekstu ; akteri teksta ; povod pominjanja trgovine zenama u
tekstu.

Uzorak je analiziran uokviru Cetiri perioda tzv. “konstruisane godine”. Prvi period
obuhvata zadnje dve nedelje marta i prve dve nedelje aprila (18-31.111- 1-14.1V) ;
drugi zadnje dve nedelje juna i prve dve nedelje jula (17-30. VI- 1-14. VII) ; treci
zadnje dve nedelje septembra i prve dve oktobra (16-30. IX /1-13. X)) ; i Cetvrti
petiod obuhvata prve dve nedelje decembra i januara (1-15. XII /1-12. 1 2003.).
Za svaki od perioda vezan je dogadaj koji se posredno ili neposredno doticao
problema trgovine zenama - pocetak medijske kampanje u prvom, afera vezana za
nestanak novorodencadi iz porodilista Sirom Srbije u drugom, predsednicki izbori u
Srbiji 1 afera povodom trgovine Zenama u Crnoj Gori u trecem i etvrtom periodu.

Cilj 1 pocetne pretpostavke istrazivanja

Cilj naSeg istrazivanja bio je da pra¢enjem prezentacije problema u medijima
uocimo one segmente na kojima bi trebalo raditi sa predstavnicama/ima medija,
zainteresovanim da se bave ovom temom dublje.

Oslanjajudi se na iskustvo prethodnog pilot istrazivanja, hipoteze su sledece:

- u pristupu temi trgovine zenama preovladava senzacionalizam izrazen kroz
diskontinuitet pisanja, neadekvatnu terminologiju i vizuelnu obradu tekstova

- trgovina zenama se ne prepoznaje kao oblik nasilja nad Zenama ¢ije su glavne
odradnice prinuda i eksploatacija

- trgovina zenama se ne prepoznaje kao drustveni, politicki 1 rodni problem



Kvantitativni podaci — grafikoni 1 objasnjenje kategorija

I. Intenzitet pisanja po periodima

O1 period 5.8%
Wl period 10.4%
Ol period 14.19%
a1V period 69.5%

Tokom 2002. tema trgovine zenama bila je predmet mnogo vece medijske paznje u
poredenju sa prethodne cetiri godine — dok je u tom periodu objavljeno ukupno
166. tekstova u svim dnevnim novinama, tokom 2002. objavljeno je preko 400.
tekstova, od cega je nas uzorak obuhvatio vise od polovine tekstova (240).
Najslabiji intenzitet pisanja zabelezen je u I. Periodu, i1 pored znacajnih desavanja
vezanih za borbu protiv trgovine zenama u Srbiji (pokrenuta je medijska kampanja,
otvoreno je prvo skloniste za Zzene Zrtve trgovine, kao i Regionalni centar za
prikupljanje podataka) >. Situacija se drastiéno menja pocetkom decembra (IV.
period) kada je objavljeno 69.5% tekstova, na sta je najvise uticala afera povodom
trgovine zenama u Crnoj Gori. Kada je o novinama re¢, najvise je o trgovini
zenama tokom 2002. pisao “Danas”, a najmanje “Nacional”.

? Regional Clearing Point - otvoren u Beogradu aprila 2002., sa ciljem prikupljanja informacija o aktivnostima
protiv trgovine Zenama na teritoriji Jugoistocne Evrope



II. Tema teksta

OTrgovina zenama 6.9%
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Najzastupljenija tema u tekstovima bila je trgovina zenama (69.9%). Iako pocetkom
juna 2002. izbija afera povodom nestalih beba iz porodilista sirom Srbije, ¢iji
roditelji smatraju da je re¢ o organizovanoj trgovini dece u svrhu laznog usvajanja.
Tema trgovine decom bila je zastupljena u 8.7% tekstova, od cega je o0 samom
fenomenu pisano u 0.8% tekstova. Tek u 5% tekstova koji su tokom prosle godine
obradivali temu organizovanog kriminala, bila je pomenuta 1 trgovina Zenama.

I11. Povod pominjanja problema u tekstu

Otz/dogadjaj 66.66%
Htz/fenomen 7.08%
Otlj/dogadjaj 5.41%
Otlj/fenomen 1.66%
B td/dogadjaj 9.16%
Otd/fenomen 0.83%
M ostalo 9.16%

Kao $to se moze videti najvedi broj objavljenih tekstova javio se kao reakcija na
konkretan dogadaj vezan za trgovinu zenama (policijske akcije u zemlji I regionu,
konkretne afere koje su izbijale u javnosti I sl). Istovremeno mnogo manji broj
tekstova ima istrazivacki pristup problematici, u smislu da se problem ne ispituje

dublje, kroz svoje razli¢ite dimenzije — zapravo ni u jednom tekstu ne postoji
precizna definicija trgovine zenama, ljudima ili decom.



IV. Plasman teksta
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O naslovna strana 22%
M crna hronika 39.5%

O politiCke strane 39%
O ekonomske strane 0%
M drustvo 23%

O dodatak/razno 5.8%

M ostalo 0.4%

Tokom prethodne godine vise od trecine tekstova objavljeno je na politickim
stranicama dnevnih novina, te ¢ak 1 22 % na naslovnim stranama. Medutim, najveci
broj njih objavljen je tokom 1 neposredno nakon afere u Crnoj Gori, tako da se ovaj
plasman tekstova u novinama moze objasniti ¢injenicom da je jedan od aktera afere
pripadao politickom vrhu Crne Gore nego percepciji trgovine zenama kao

politickog problema.

Tekstovi koji nisu bili neposredno vezani za pomenuti dogadaj i dalje su
objavljivani prvenstveno na stranicama “crne hronike”— 39.5 %, §to nam govori da
se problemu trgovine zenama jos uvek prilazi kao problemu organizovanog
kriminala, a ne kao obliku krSenja zenskih prava u kontekstu organizovanog

kriminala.

IV. Region

OCrna Gora 59.5%

B Kosovo 4.1%

[ Srbija 27.9%

OHrvatska 0.4%

Hl Makedonija 0.4%

OBosna i Hercegovina 7.9%
H Slovenija 0%

OBalkan 5%

B Zapadna Evropa 4.4%

E Ostalo 5.4%

Iskustvo pilot istrazivanja pokazalo je da se trgovina zenama prepoznaje kao
problem “drugih” nacionalnosti ili “drugih” regiona, u tom periodu prvenstveno
Kosova i zapadnoevropskih zemalja. Tokom 2002. aktuelan region bila je Crna
Gora (59.4%), dok je o situaciji na teritoriji Srbije pisano u 27.9% tekstova. Na
osnovu toga 1 dalje mozemo govoriti o tendenciji da se postojanja trgovine zenama

u Srbiji umanji 1 pored dogadaja koji ukazuju na suprotno.



“Kupuju $6 u trafikingu, ali nisu novine™ *- §ta je trgovina Zenama?

Prema rezultatima istrazivanja Ebart/Medijske dokumentacije iz Beograda
najzastuplienija tema u srpskoj §tampi tokom 2002. bila je tema privatizacije. >

Na zalost, na ekonomskim stranama dnevnih novina (pa ni u kontekstu
privatizacije) nije objavljen nijedan tekst koji bi se bavio trgovinom zenama kao
jednom od posledica ovog procesa, koja pogada zensku populaciju. Takode, javnost
je 1 dalje ostala uskracena za celovitu sliku ovog problema — marginalizovan
ekonomski polozaj zena i feminizacija siromastva u zemljama u tranziciji jedan je
od glavnih uzroka trgovine Zenama.

U odnosu na prethodne godine promene su vidljive u intenzitetu pisanja, ali samo u
kvantitativnom smislu. Broj tekstova objavljenih tokom 2002. je tri puta veci u
odnosu na prethodne cetiri godine, ali je 1 dalje prisutan diskontinuitet u pisanju —u
medijima se o trgovina zenama (kao 1 o drugim oblicima nasilja nad Zenama) pise
tek kada isplivaju pojedinacni slucajevi, obi¢no suvise ekstremni i tragicni da bi se
zanemarili (kao Sto je to bio slucaj sa aferom u Crnoj Gori gde su trgovci zenama i
klijenti bili javne licnosti). Ovakvim pristupom ni trgovina zenama ni nasilje nad
zenama nisu predstavljeni kao prisutni drustveni problemi o kojima je neophodno
javno govoriti. Nevidljivost situacije nasilja u kojoj se nalaze zene koje su zrtve
trgovine, kao i neprepoznavanje trgovine zenama kao problema nasilja nad Zenama
u medijima najvise se manifestuje na nivou terminologije 1 vizuelne obrade
tekstova. Kao i prethodnih godina problem je prezentovan na senzacionalisticki
nacin.

Robinje izneverenih nada 1 kandzZe organizovane mafije

U terminoloskom smislu pomak u odnosu na prethodne godine jedva da je
primetan - problem se ne imenuje ili se poistovecuje sa drugim fenomenima. U
javnosti je time stvorena velika konfuzija oko toga $ta je zapravo trgovina zenama,
a neprecizni 1 “egzoti¢ni” termini izgraduju i potvrduju predrasude u javnosti
posebno u odnosu na Zene koje su zrtve trgovine. °

Trgovina “belim robljem” zasluzuje posebnu paznju, jer ¢ini se da postaje
opsteprihvacen termin za trgovinu zenama i njene zrtve. Prvi put upotrebljen
krajem XIX. veka, pojam je tada podrazumevao odvodenje Zena bele puti iz
zemalja Zapadne Evrope u tadasnje kolonije u svrhu prisilne prostitucije. Termin je
upotrebljen i u odredenim zvani¢nim dokumentima ". Medutim, moramo imati na
umu da se politicki 1 drustveni kontekst u velikoj meri promenio od XIX-og veka
do danas. U XXI- om veku upotreba ovog termina ima pre svega rasisticke

4 Naslov teksta objavljenog u BLIC-u, 8.12.2002.

> Podatak preuzet iz teksta “Privatizacija- tema godine”, Politika, 27.12. 2002., str. A9

6 Zvani¢nu terminologiju u vezi sa razli¢itim aspektima trgovine Zenama mozete videti dalje u priru¢niku
7 Prvi medunarodni dokument potpisan protiv “trgovine belim robljem”, 1904. godine u Parizu



konotacije, prepoznavajuci samo bele zene kao zrtve trgovine. Istovremeno, termin
“trgovine belim robljem” na najperfidniji nacin stigmatizacije zenu kao “robinju”,
gurajudi je u ulogu zrtve kojoj nema izlaza iz situacije u kojoj je 1 koja se ne
petcepira kao osoba kojoj je potrebno i moguce pruziti pomo¢ i podrsku za izlazak
1z situacije nasilja.

Pored “belog roblja” termin koji se cesto koristi za zene Zrtve trgovine jeste
“prostitutke”. Najveci broj zena koje su u lancu trgovine bivaju prinudene na
prostituciju, ali konstantno ponavljanje fraza poput “prostitutke samo u tranzitu”,
“strane prostituke” , “prostituke na Balkanu” u mizogini¢cnom drustvenom
kontekstu ne doprinosi prepoznavanju situacije nasilja u kojoj se one nalaze i u
kojoj su eksploatisane (prostitutka “ne moze biti silovana, jer one dobijaju novac za
to”®). Krajnja posledica upotrebe ovog termina u medijskom tekstu (bilo u pisanoj
bilo u vizuelnoj formi) jeste da javnost ostaje uskracena ¢injenice da one nisu u toj
situaciji jer su same krive ili su same to Zelele, niti se ostavlja prostor za pravljenje
jasnije distinkcije izmedu trgovine zenama i prostitucije.

Bitna karakteristika koja se moze uociti u terminologiji koju mediji koriste (i ne
samo medjiji ) jeste etnifikacija Zrtava, odnosno insistiranje na njihovoj etnickoj
pripadnosti koja ih prosto svede na “Moldavke”, “Rumunke”, “Ruskinje”. ..’
Upotrebom etnonima zamagljuje se ¢injenica da su one zrtve nasilja na koje je
neophodno reagovati. Isticanje njihove nacionalnosti svodi ih na “odreden broj”
naivnih i siroma$nih strankinja kojima je bavljenje prostitucijom u Srbiji ostvarenje
zivotnog sna. Posledica je takode i stvaranje predrasuda u javnosti da zrtve trgovine
nisu 1 domace drzavljanke, Sto moze otezati njthovo prepoznavanje, posebno kada
se nalaze na teritoriji SCG.

U uzorku koristenom u ovoj analizi postoji odreden broj tekstova koji su izdvojeni
u posebnu “granicnu” grupu u kojima, iako je re¢ o situaciji trgovine, ona nije bila
imenovana .Vedina njih odnosi se na aferu koja je pokrenuta od strane roditelja koji
su izrazili sumnju u verodostojnost medicinskih nalaza po kojima su njihove bebe
nakon rodenja proglasene za mrtvorodene. Roditelji medutim smatraju da je rec o
organizovanoj trgovini bebama u svrhu laznog usvajanja. Interesovanje medija za
citav slucaj bilo je veliko, ali je tek 8% tekstova aferu imenovalo kao “trgovinu
decom”. '’ Deca su bila “oteta”, “ukradena”, “navodno mrtva”, “nestala”... Od
svih objavljenih tekstova samo jedan je imao analiticki pristup temi ( odnosio se na
trgovinu decom u Brazilu, a da pri tome nije napravljena nikakva veza sa
dogadajima u zemlji ). Ostali tekstovi sveli su se na iscrpno objavljivanje licnih
ispovesti roditelja koji su preziveli ovo traumaticno iskustvo ¢ime se afera svela na
niz privatnih porodicnih tragedija. Sa izbijanjem nove afere u Crnoj Gori citav
slucaj je izgubio na vaznosti.

Insistiranje na upotrebi preciznih termina nije kapric zenskih grupa — ve¢ smatramo

¥ Komentar uéesnice jedne od radionica odrzanih u srednjim $kolama

? Tokom afere u Crnoj Gori, pored moldavske drzavljanke kao Zrtva trgovine otkrivena je jos jedna devojka, u
medijima nazvana “devojka srpsko-albanskog porekla” ?!

12 Kao sto je vec pomenuto u uvodnom delu, uzorak tekstova na osnovu kojih je radjena analiza obuhvatio je
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samo one u kojima je problem bio imenovan — u ovom slucaju kao “trgovina decom”, “trgovina
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bebama”,”’prodaja beba”, i sl.



da dok fenomene na koje Zelimo da skrenemo paznju ne nazovemo pravim
imenom, oni nece ni postojati. Terminologija koja se koristi u medijima (i ne samo
u medijima) u odnosu na problem nasilja nad zenama, i u odnosu na zrtve tog istog
nasilja zasluzuje posebnu studiju. “Organizovana prostitucija’ 1 “belo roblje” jedino
mogu da doprinesu nevidljivosti trgovine zenama i decom i njenih zrtava, koje se
javljaju kao “nesto” $to nisu ljudska bica, ve¢ roba.

Clanak objavijen n “Blicn”, 10.06.2002. Prvi pomenuti slucaj predstavija trgovinu decom n
svrhu seksualne eksploatacije, s obzirom na ogranicavanje sloode kretanja i prebacivanje devojaka
2z Jednog u drugo mesto. Fotografiju je suvisno komentarisati.

Karikature

Fotografije koje prate tekstove
su najizrazenija manifestacija
medijske nesenzibilisanosti u
odnosu na problematiku
trgovine zenama. Slike nagih ili
polunagih devojaka koje se
uvijaju uz sipku ili golih grudi
bacaju na Sofersajbne
potencijalnih musterija,
impliciraju da je rec o
prostitutki prikazanoj zarad
zadovoljstva gledalaca ili u cilju

FAJE CU Yhowy
BAYYEP ? _° TRAPUBHIR

i Kary: Ir wriexuﬁ

$to “vernijeg” oslikavanja ambijenta u kojem se nalaze. Da li je u tekstu rec¢ o Zeni
koja je prinudena na prostituciju metodama psihickog, tizickog nasilja, ili se bavi

poslom koji je sama izabrala, stvar je slobodne procene citateljske publike.
Novina u odnosu na prethodne godine je ta da su karikature objavljivane u



pojedinim dnevnim novinama koje su na “saljiv’’ nacin javnosti davale sliku o aferi
povodom trgovine zenama u Crnoj Gori.

» Glasajte za Moldavku™

Moldavska drzavljanka S.C., koja je (samo) u Crnoj Gori provela nekoliko godina
kao zrtva trgovine zenama, za sada je jedna od retkih koja se usudila da svedoci u
sudskom procesu pokrenutom protiv osoba koje su je zlostavljale. Istraga je
pokrenuta 1 protiv zamenika drzavnog tuzioca, jednog od najvisih funkcionera u
Crnoj Gorti. Sudenje je izazvalo veliku medijsku paznju, da bi se nakon par meseci
sve zavrsilo obustavljanjem postupka 1 oslobadanjem trojice optuzenih, zbog
nedostatka dokaza.

Ubrzo nakon Sto je vest dospela pred javnost u medijima se nije postavilo pitanje
zbog cega je moguce da zena koja trpi nasilje tri godine ostane nevidljiva i izbavi se
spletom sre¢nih okolnosti. Nije postavljeno ni pitanje o tome koliko slucajeva
slicnih njenom postoje, a ostaju nevidljivi. Ono sto je plenilo paznju bila je licitacija
koje od poznatih licnosti ¢e “Moldavka” prepoznati kao svoje klijente i koji je njen
identitet — ne bi li se lakSe proverilo da li govori istinu. Nakon mesec i po dana
slucaj “seksgejta” u Crnoj Gori vise nije bio vruca vest i tek bi se povremeno
pojavio neki ¢lanak sa najopstijim informacijama o toku sudskog procesa.

Zapravo, od trenutka kada je glavna svedokinja zavrsila davanje iskaza 1 napustila
Crnu Goru, trgovina zenama je prestala da postoji.

Naslovima poput “Seks na sluzbenom putu”, “Moldavka nije strankinja”, “Skripi
krevet od politike” '* Zena koja je prezivela strasno nasilje i odlucila da o njemu
progovori ne bi li osobe koje su joj to nasilje nanele bile kaznjene, saterana je u
¢osak. Na zalost, njeno iskustvo pruza slabu nadu ostalim zenama koje odluce da ¢e
svedociti protiv ljudi koji su ih zlostavljali i eksploatisali, sa nadom da ¢e tako
ppromeniti stvari na bolje. Svojim (neprimerenim) nacinom izvestavanja mediji su
aferu zadrzali u okvirima jednog slucaja, briSuci pola miliona zena zrtava trgovine
na Balkanu. Trgovina Zenama je opet svedena na licnu tragediju bez ikakvog
preispitivanja zasto je tako nesto moguce i §ta se moze uraditi da se to vise ne
ponovi.

' Grafit koji je osvanuo u Podgorici
12 Glas Javnosti, 10.1.2003., Vecernje Novosti 7.12.2002., 8.12.2002.



