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Mona Granato

Medien und Freizeit bei Kindern turkischer
Herkunft

Die Untersuchung ,Mediennutzung und Integration turkischer Kinder 2000" des Presse-
und Informationsamtes der Bundesregierung (BPA) zeigt, dass Kinder turkischer Herkunft
keineswegs -wie bisher vielfach angenommen - einseitige Gewohnheiten haben. Dies gilt
sowohl fur ihre Freizeitgestaltung und Freizeitpartner als auch fur die Medien, die ihnen
zur Verfigung stehen, sowie fur die Art und Sprache der genutzten Fernsehsendungen.
Daruber hinaus weist die vorliegende Studie darauf hin, dass es in den Winschen und
Praferenzen der Kinder im Hinblick auf zentrale Punkte der Freizeitgestaltung wie der
Mediennutzung eine vergleichsweise groe Ubereinstimmung zwischen Kindern aus
deutschen und tlrkischen Familien gibt." Ein drittes zentrales Ergebnis der Studie ist, dass
Kinder turkischer Herkunft sich Gberwiegend (sehr) wohl flihlen mit ihrem Leben in
Deutschland, und dass sie ihre Zukunft wie ihre Gegenwart dort sehen, wo sie ihr ganzes
beziehungsweise den groften Teil ihres bisherigen Lebens verbracht haben: in

Deutschland.

Bei der vorliegenden Untersuchung wurden 255 Kinder tlrkischer Herkunft im Alter von
sechs bis 13 Jahren in Face to Face-Interviews befragt. 93% der Kinder leben seit ihrer

Geburt in Deutschland. 86% der Eltern der befragten Kinder sind in der Turkei geboren,

1 Die Ergebnisse der BPA-Untersuchung zu Kindern tirkischer Herkunft werden mit zwei Untersuchungen
zu deutschen Kindern verglichen: KIM 99: Feierabend, Sabine; Klingler, Walter (1999): Kinder und Medien
1999. Ergebnisse der Studie KIM 99 zur Mediennutzung von Kindern. In: Media Perspektiven 12/99, 5.
610-625; Kinderwelten 2000: RTL Disney Fernsehen (Hg.) (2000): Kinderwelten 2000, Medienforschung
Super RTL, KolIn.
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13% jedoch in der Bundesrepublik (mindestens ein Elternteil). Das heif3t, mindestens 13%

der befragten Kinder gehdren zur dritten Generation.?

In die Befragung einbezogen sind Kinder turkischer Herkunft mit turkischer und mit
deutscher Staatsburgerschaft: Zwei von drei der befragten Kinder haben die turkische
Staatsburgerschaft, jedes dritte die deutsche. Damit wird das Bild von Kindern turkischer
Herkunft in Deutschland realistisch um diejenigen erganzt, die inzwischen die deutsche

Staatsangehdrigkeit besitzen.

Im folgenden Beitrag werden zentrale Ergebnisse zur Sprachkompetenz (1) und
Freizeitgestaltung (2) von Kindern turkischer Herkunft in Deutschland sowie zu ihrer

Mediennutzung (3) und Integration (4) vorgestellt.®

(1) SELBSTEINSCHATZUNG DER SPRACHKOMPETENZ

Aus der Selbsteinschatzung der Kinder bezlglich ihrer Sprachkompetenz wird deutlich:
Kinder aus tlrkischen Familien kédnnen sich mehrheitlich in zwei Sprachen verstandigen.
Entgegen landlaufiger Vorurteile sprechen und verstehen knapp 90% der Kinder
trkischer Herkunft ihrer Einschatzung nach gut Deutsch. Gleichzeitig verstehen und
sprechen mindestens 70% gut Turkisch. Die befragten Kinder kdnnen sich in der
alltaglichen Kommunikation mit Familie und Freunden mundlich flexibel in zwei Sprachen
bewegen. 43% der Kinder sprechen tagsuber Uberwiegend Deutsch, 42% abwechselnd

Deutsch und Turkisch.

Dabei verwenden Kinder turkischer Herkunft in ihrer Freundesumgebung regelmafdig
Deutsch und Turkisch, da sie ihre Freizeit mit deutschen wie mit tlrkischen Freunden

verbringen.

2 Die Befragung fand im Herbst/Winter 2000 statt. Als Erhebungsinstrument wurde ein standardisierter
Fragebogen eingesetzt. Der Zugang zu den Kindern erfolgte tUber die Erwachsenen, die im Rahmen der
Gesamtuntersuchung ,Mediennutzung und Integration der tirkischen Bevoélkerung in Deutschland”
befragt wurden. Bei einem Teil der Erwachsenen, bei denen Kinder im Alter von sechs bis 13 Jahren im
Haushalt leben, wurde die Erlaubnis eingeholt, ein bis zwei Kinder dieses Haushalts zu befragen. Zur
Methodik vgl. Granato, M. (2001), 5. 5 f. Zur Anlage und Methodik der Gesamtuntersuchung vgl. Weil3,
H.-J.; Trebbe, J. (2001), S. 3-7 sowie GfK Fernsehforschung; Lutz, B.; Frihwald, M. (2000), (GfK 2000).

3 Zu ausflihrlichen Ergebnissen vgl. Granato (2001).
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Selbsteinschatzung Sprachkompetenz sechs- bis 13-jahrige Kinder tuirkischer
Herkunft

Deutsch verstehen 90%
Deutsch sprechen 87%
Deutsch lesen 65%
Deutsch schreiben 60%
Tlrkisch verstehen 75%
Tarkisch sprechen 70%
Tarkisch lesen 34%
Turkisch schreiben 31%

Quelle: BPA Mediennutzung und Integration turkischer Kinder 2000

(2) FREIZEIT

Fernsehen ist bei Kindern turkischer wie deutscher Herkunft eingebettet in eine Reihe
anderer Freizeitaktivitaten beziehungsweise Lieblingsbeschaftigungen: Kinder spielen und

treffen Freunde gern und haufig und sie sehen auch gerne fern.

77% der Kinder turkischer Herkunft und 73% der Kinder aus deutschen Familien (KIM 99)
sehen in ihrer Freizeit taglich oder fast taglich fern, 73% spielen taglich beziehungsweise
fast taglich (deutsche Kinder 64%) und rund 55% der Kinder aus turkischen respektive
deutschen Familien treffen sich (fast) taglich mit Freunden.

Bei allen Gemeinsamkeiten in den drei am haufigsten ausgeubten Freizeitaktivitaten
zwischen Kindern aus turkischen beziehungsweise deutschen Familien existieren jedoch
auch einige Unterschiede: Kinder turkischer Herkunft beschaftigen sich wesentlich
seltener mit Tieren als ihre deutschen Altersgenossen (3% zu 28%) und sie héren
erheblich seltener Radio (18% zu 30%).

Sportliche Aktivitaten gehoren fur 21% der Kinder turkischer Herkunft und 18% ihrer
deutschen Altersgenossen (KIM 99) zu den Lieblingsbeschaftigungen. Damit liegen sie bei
beiden gleichermallen auf Rang vier. 7% der Kinder turkischer Herkunft treiben taglich

und weitere 33% mehrmals wdchentlich Sport.
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Ausgewadhite Freizeitaktivititen von sechs- bis 13-jahrigen Kindern in
Deutschland téglich/fast téglich in Prozent
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Daneben gibt es noch eine Reihe anderer Lieblingsaktivitaten, wie zum Beispiel die
Beschéaftigung mit dem PC oder Musik héren usw., die fur jeweils einen Teil der Kinder

wichtig sind. Madchen nutzen den PC ahnlich haufig wie Jungen.

Fernsehen wird von Kindern turkischer Herkunft haufiger als tagliche
Freizeitbeschaftigung genannt (77%) denn als Lieblingsbeschaftigung (52%). Dieser
Unterschied ist bei deutschen Kindern noch gréfer (73% zu 37%, KIM 99) und in der
Diskussion bekannt. Fernsehen ist flr Kinder- unabhangig von der Nationalitat - zweifach
bedeutsam: Neben seiner Funktion fur die Mediennutzung erhalt es zum Teil auch die
Bedeutung eines klassischen ,Lickenflllers" zum Beispiel bei Langeweile oder Mangel an

anderen attraktiven Alternativen oder es wird als ,Nebenbei-Aktivitat" genutzt.

Radio hdren zahlt nur fur eine kleine Minderheit der Kinder- 4% beziehungsweise 3% -
unabhangig von der Herkunft zu den drei Favoriten bei der Freizeitgestaltung, obgleich
Kinder aus deutschen Familien mit 30% erheblich haufiger als Kinder aus turkischen

Familien mit 18% sagen, dass sie (fast) taglich Radio hdren. Auch hier ist - ahnlich wie

beim Fernsehen - zu vermuten, dass die Kinder nebenher beziehungsweise bei Mangel
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an anderen Aktivitaten Radio horen. Neben Unterschieden nach der Herkunft zeigen sich
aber auch deutliche Gemeinsamkeiten. Gerade in der altersspezifischen Entfaltung von
Nutzung und Praferenz der Freizeitaktivitaten wird die Parallelitat der Entwicklung bei

Kindern weitgehend unabhangig von der Herkunft deutlich.*

Ausgewdhlte Freizeitaktivititen und Lieblingsbeschéftigungen von
sechs- bis 13-jdhrigen Kindern tiirkischer Herkunft in Deutschland in Prozent

Freizeitaktivitdt Lieblingsbeschaftigung
t3glichiiast agich maximal dres Nennungen

Hausaufgaben _l 12
Femnsehe _l 52
Spiele
sich mit Freunden ﬁﬁﬁ
Kassetten, CDs —l13
etwas mit Eltem/Familie _' 18
1D- Gameboy ‘1 10
8 . am Computer ﬂ 10
7 ' Sport _l21

Quelle: BPA-Mediennutzung und Integartion tirkischer Kinder 2000.
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Beim Vergleich der Haufigkeit und Beliebtheit einzelner Aktivitaten zeichnet sich ein
heterogenes Bild ab: Nicht jede bevorzugte Aktivitat wird taglich ausgeubt und umgekehrt.
Auch hier gibt es ein Kaleidoskop unterschiedlicher Kombinationen zwischen den
Nationalitaten. Insgesamt bietet sich so ein vielfaltiges Bild der Freizeitgestaltung von
Kindern turkischer wie deutscher Herkunft, das sich in seiner Komplexitat nicht auf eine

einfache Formel reduzieren lasst.

Kinder haben eine Reihe unterschiedlicher Partner in der Freizeit. Am wichtigsten sind

Eltern, Freunde und Geschwister. Dies gilt fur Kinder turkischer wie deutscher Nationalitat

4 Vgl. ausfihrlich Granato (2001).
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(Kinderwelten 2000).° 69% der Kinder tiirkischer Herkunft verbringen die Freizeit mit den
Eltern, 66% mit den Freunden, knapp die Halfte mit den Geschwistern (47%) und jede(r)

Dritte mit dem/der besten Freund(in).

Die Loslésung aus dem familidren Umfeld, der Wunsch, die Freizeit aullerhalb der Familie
zu verbringen, steigt bei den Zehn- bis 13-Jahrigen. Mit zunehmendem Alter gewinnen
daher die Freunde (der/die beste Freund/in) an Bedeutung, die Eltern hingegen verlieren
an Stellenwert als Freizeitpartner. Diese Entwicklung vollzieht sich bei Kindern turkischer

wie deutscher Herkunft gleichermal3en.

81% der Kinder verbringen ihre Freizeit mehrmals wochentlich mit tirkischen und 80% mit
deutschen Freunden. Nach Geschlecht und Alter bestehen keine beziehungsweise kaum
Unterschiede. Nur eine Minderheit der Kinder aus turkischen Familien hat, was die
Freizeitgestaltung mit Gleichaltrigen angeht, eindeutige Nationalitatenpraferenzen. Die
Mehrheit, zwei von drei Kindern, mag sich gleich gern mit turkischen und deutschen
Freunden treffen. Diese hohe Zustimmung zu Freunden unabhangig von der Nationalitat

gilt Uber die Altersgrenzen hinweg, Madchen stimmen dem fast so haufig zu wie Jungen.

Kinder aus turkischen Familien leben in einer multikulturellen Kinderwelt. Die nationale
Herkunft ihrer Freunde ist der gro3en Mehrheit unwichtig. Bei der Wahl der Freunde
zahlen andere Eigenschaften. Dies wird dadurch unterstrichen, dass bei Kindern aus
turkischen Familien Freizeitaktivitaten mit tirkischen wie deutschen Freunden den

gleichen Raum einnehmen.

(3) MEDIENNUTZUNG FERNSEHEN

Das am haufigsten genutzte Medium ist das Fernsehen: Drei von vier Kindern sehen
taglich oder fast taglich fern - unabhangig von der Nationalitat. Analysiert werden die von
Kindern mindestens mehrmals in der Woche genutzten Sendungsarten: Kinder turkischer
Herkunft sehen besonders haufig Zeichentrickfilme (71%), Sendungen fur Kinder (66%)
und Sendungen, die taglich laufen (55%). Daneben stehen Filme flr die ganze Familie
(41%), (Pop-)Musiksendungen (36%) und Sendungen uber Tiere (28%) im Vordergrund

der wochentlich mehrmals genutzten Fernsehgenres. Auch Actionfilme (27%),

5 In der Frage der Freizeitpartner ist ein direkter Vergleich zwischen Kindern aus tirkischen und deutschen
Familien aufgrund der unterschiedlichen Fragestellung nicht moglich. Es Iasst sich hier nur ein
Gesamtresiimee ziehen, vgl. hierzu ausfiihrlich Granato (2001), 5. 23 ff.
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Sportsendungen (23%) und Show- und Ouizsendungen (22%) werden mehrmals

wochentlich gesehen.

Mit zunehmendem Alter entwickelt sich das Interesse von Kindern turkischer Herkunft von
Zeichentrickfilmen und Kindersendungen, die die Jungeren (sechs bis neun Jahre)
haufiger sehen, hin zu Actionfilmen, taglichen Serien und (Pop-) Musiksendungen, denen
sich die Zehn- bis 13-Jahrigen haufiger zuwenden. Das gilt, wenn auch in geringerem
Malde, flr Sportreportagen. Eine ahnliche Entwicklung vollzieht sich bei Kindern aus
deutschen Familien: Zeichentrickfilme und Sendungen fur Kinder werden bei den
Heranwachsenden zunehmend reduziert zugunsten von Daily Soaps, Musiksendungen
und Filmen fir die ganze Familie. Auch Show- und Ouizsendungen sowie
Sportsendungen gewinnen an Bedeutung (KIM 99).

Lieblingsgenres von sechs- bis 13-jahrigen Kindern in Deutschland in Prozent
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Am beliebtesten sind bei Kindern turkischer wie deutscher Nationalitat Zeichentrickfilme.
Danach rangieren bei Kindern tlrkischer Herkunft Sendungen fur Kinder und Uber Tiere

auf Platz zwei beziehungsweise drei; bei den gleichaltrigen deutschen Kindern nehmen
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Daily Soaps und Sendungen fur Kinder Rang zwei beziehungsweise drei der beliebtesten

Genres ein.

Zeichentrickfilme fuhren die Hitliste der beliebtesten Genres an: Sie zahlen fur 59% der
Kinder turkischer Herkunft und 37% ihrer deutschen Altersgenossen zu den drei
beliebtesten Sendungen. Sendungen fur Kinder gehdren fur 43% der Kinder turkischer
Herkunft beziehungsweise fur 31% der Kinder aus deutschen Familien zu den drei
beliebtesten Genres; damit rangieren die Kindersendungen auf Platz zwei
beziehungsweise drei der Beliebtheitsskala. 33% der Kinder aus turkischen Familien
erklaren Tiersendungen zu einem ihrer drei Favoriten; 33% der Kinder aus deutschen

Familien erklaren dies fur Serien, die jeden Tag kommen.

Weiterhin gehdren fur rund jedes funfte Kind turkischer Herkunft (je 21 % bis 22 %)
Actionfilme, tagliche Serien und (Pop-)Musiksendungen zu den Lieblingsgenres.
Sportsendungen stehen fur Kinder aus deutschen Familien mit 21% Zustimmung auf
Rang vier der beliebtesten Sendungsarten, wahrend sie sich bei Kindern aus tlrkischen
Familien mit 18% auf Rang sieben wiederfinden. Kinder aus deutschen Familien
bevorzugen daneben noch Tiersendungen (20%) und Musiksendungen (16%) (KIM 99).

Der Vergleich zwischen den mindestens mehrmals wochentlich genutzten und den
beliebtesten Genres bei Kindern aus tirkischen Familien zeigt, dass Zeichentrickfilme,
Kindersendungen, tagliche Serien, Filme fir die ganze Familie sowie Show- und
Ouizsendungen in diesem Zeitraum erheblich haufiger gesehen werden als sie beliebt
sind. Umgekehrt ist es bei den Tiersendungen: Sie gehdren flr jedes dritte Kind zu einem
der drei Lieblingsgenres, werden jedoch nur von 28% der Kinder mindestens mehrmals
wochentlich gesehen. 63% der befragten Kinder mit tlrkischem Familienhintergrund
sehen lieber deutschsprachiges Fernsehen, 30% deutsch- und turkischsprachiges gleich
gern. Eine eindeutige Praferenz fur turkischsprachiges Fernsehen haben nur 7% der
Kinder.

(4) ASPEKTE AFFEKTIVER INTEGRATION
Die grof3e Mehrheit der Kinder fuhlt sich in Deutschland sehr wohl. 48% der Kinder aus
tirkischen Familien gefallt ihr Leben in Deutschland sehr gut, weiteren 40% gut und nur

2% weniger oder gar nicht. Diese Einschatzung teilen Madchen wie Jungen. Die grol3e
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Mehrheit der befragten Kinder (85%) zahlt dabei ihre Grinde auf, die fur Deutschland
sprechen und nur wenige (4%) nennen welche dagegen. Fiur Deutschland spricht an
allererster Stelle, dass die Freunde hier sind (31%), am zweitwichtigsten ist, ,dass ich hier
aufgewachsen/ zu Hause bin" (25%) und als drittes zahlt fir 13% einfach, dass es ihnen
hier gefallt und sie zufrieden sind. Eltern und andere Verwandte sind fur weitere io der
Kinder ein Grund, sich hier wohl zu fuhlen. Andere, wie zum Beispiel materielle Grinde

wie gute Einkaufsmoglichkeiten werden zwar auch, aber nur von wenigen genannt.

Obgleich die Kontakte zur Tarkei und damit zum Herkunftsland der Familie von einer
knappen Mehrheit durch ein bis zwei Reisen im Jahr gepflegt werden, wirde es der
Mehrheit der Kinder (78%) nicht oder weniger gut gefallen, in die Turkei zu ziehen. Vor
dem Hintergrund, dass fast alle befragten Kinder in Deutschland geboren sind und hier
aufwachsen, den meisten ihr Leben in Deutschland gefallt und rund die Halfte die Turkei -
das Herkunftsland der Eltern beziehungsweise Groldeltern - lediglich aus jahrlichen oder

halbjahrlichen Besuchen kennt, ist dies verstandlich.

Die Kinder sind sich ihrer emotionalen Entscheidung fir Deutschland durchaus bewusst.
Sie nennen vielfaltige Grinde, die fur Deutschland sprechen; dabei stehen die
emotionalen Bindungen an die Freunde an erster Stelle neben der emotionalen Bindung
an das Land, in dem sie grof3 werden, und einer generellen Zufriedenheit mit ihrem

Leben. Materielle Gesichtspunkte haben dagegen kaum eine Bedeutung.

Diese Ergebnisse decken sich mit neueren Untersuchungen zu alteren Kindern
beziehungsweise Jugendlichen, die zeigen, dass sich die Mehrheit der Jugendlichen

auslandischer Herkunft in Deutschland wohl fihlt und hier zu Hause ist.®
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